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A quién esta dirigido

Este diplomado est4 disefiado para un perfil multidisciplinar que incluye:

Objetivo General

Profesionales y graduados de diversas areas (ciencias sociales, administrativas,
ingenierias) interesados en desarrollar proyectos con impacto social.

Lideres comunitarios y emprendedores que ya gestionan iniciativas sociales y
buscan herramientas técnicas para escalar su impacto.

Servidores publicos y miembros de ONGs involucrados en el disefio de
soluciones a problematicas locales y regionales.

Formar profesionales capaces de identificar oportunidades y disefiar soluciones
innovadoras a problemas sociales, mediante la estructuracion de modelos de negocio
sostenibles que generen valor econémico y un impacto positivo transformador en sus
comunidades.

Objetivos Especificos

1.

Identificar y diagnosticar necesidades o problematicas sociales reales en
contextos locales para transformarlas en oportunidades de emprendimiento viable.

Aplicar metodologias de innovacion (como Design Thinking o Lean Startup) para
el disefio de productos, servicios 0 procesos que rompan con los esquemas
tradicionales de asistencia social.

Estructurar modelos de sostenibilidad financiera que permitan a la iniciativa
social ser independiente y perdurable en el tiempo sin depender exclusivamente de
donaciones.

Intensidad horario 160 horas.

Metodologia virtual de forma auténoma, con certificacion legal
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